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■セールスポイント
これらデザイン成果の中には25年間売れ続け生産をのばし続けている商品もあります。
高度なデザインは長く生き残り強力な財産になります。社会での30年の実績を礎に、新
たなデザインの世界を展開、ご提供します。

西村 雅信 准教授

「伊勢春慶」伊勢春慶の会

「ハンカチ」京都プリント協会 「芋焼酎」丹後旨いもん委員会 
日本パッケージデザイン大賞：入選

2009年グッドデザイン特別賞
ロングライフデザイン賞受賞
「カフェ・ノバール」
レギュラーコーヒー（1987年～）

伝統技術と先端技術の
融合化研究会

「CUTA」

「KSEロゴ」共進電機

「フレーバーオイル」「調味料缶」マスコットフーズ
パッケージングデザインコンテスト

菓子部門賞
日本パッケージデザイン大賞：入選

パッケージデザイン　グラフィックデザイン　ビジュアルデザイン　カラー & グラフィックス
商品開発デザイン　ブランド構築　CI　VI　コミュニケーションデザイン
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■研究の概要

たとえば、パッケージデザイン。パッケージは外装でありつつその中身や全体の価値を伝えています。つまり、パッ
ケージデザイン開発は、商品そのものを開発することと重なってくるのです。当研究室ではビジュアル・コミュニケー
ションの視点から、モノづくりやその内容の伝え方、表現の仕方を研究し、おしすすめています。その世界は、従来の
グラフィックスの枠にとどまらず、パッケージデザインや新商品開発はもちろんのこと、ブランド構築やコーポレー
ト・アイデンティティ構築へと広がってゆきます。

「Cafe no Bar レギュラーコーヒー」日本パッケージデザイン大賞　特賞受賞
「SQUEEZER」日本パッケージデザイン協会展　奨励賞受賞
「カレ・ド・ショコラ」日本パッケージングコンテスト グッドパッケージング賞 菓子包装部門賞　他多数

■研究開発事例

「ココア」森永製菓 「チョコレート」森永製菓 
日本パッケージデザイン大賞：入選
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